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Testo integrale di tutte le domande rivolte ai rispodenti e relative risposte.

1. Leisa cos'e un prodotto biologico?

Si 87.0 %
No 10.1 %
Non sa/non risponde 2.9%

Non sa/non
risponde
2,9%

2. Che cos'e un prodotto biologico?

E' un prodotto che si ottiene senza utilizzare 75.2 %
fertilizzanti, pesticidi e fertilizzanti chimici e

industriali

E' un prodotto che si ottiene con vecchi metod| di 3.0%

coltivazione

E' un prodotto che si ottiene privo di organismi 5.8%

geneticamente modificati

Altro 1.4%

Non sa/non risponde 14.6 %

non sa/non
risponde

coltivazio
3,0%

senza fertilizanti
75,2%




3. Lei o la sua famiglia acquista prodotti biologici?

Sempre (ogni settimana) 18.8 %
Qualche volta (una volta al mese) 22.0 %
Raramente 26.2 %
Mai 30.0 %
Non sa/non risponde 3.0%

non sa/non
risponde
3,0%

sempre

' 18,8%

mai
30,0%

qualche volta
22,0%

raramente
26,2%

4. Legge l'etichetta del prodotto che acquista?

Sempre 43.6 %
Qualche volta 36.3 %
Mai 18.7 %
Non sa / nonrisponde 1.4 %

non sa/non
risponde
1,4%

mai
18,7%

sempre
43,6%

qualche volt
36,3%




5. Quando acquista un prodotto biologico, da cosa lo ricoflosce

Dall’etichetta 20.3 %

Dal marchio del prodotto 26.1 %

Dal negozio specializzato 4.7 %
Dall'insegna del reparto del supermercato 21.4 %
Orto di casa, contadino di fiducia 2.9%
Non acquista biologico 17.4 %
Non sa / non risponde 7.2%

non sa/non
hisponde

etichetta
20,3%

marchio
26,1%

fleg0ZIo
4,7%

6. Ha fiducia nei prodotti biologici?

Si 40.6 %
No 13.3%
Con cautela 33.3%
Non sa/non risponde 12.7 %

non sa/non
risponde
12,7%

con cautela
33,3%




7. Cosa dovrebbero fare le Istituzioni Pubbliche per aumeifteoasumo dei prodotti biologici?

Piu informazione / educazione / 21.7 %
promozione

Piu controlli volti a garantire il 14.3 %
consumatore/marchio di garanzia

Abbassare i prezzi / aumentare retribuzioni 27.6 %
Sostenere economicamente le produzioni 14.6 %
biologiche

Vietare I'uso di concimi e fertilizzanti chimici 5.8 %
Ridurre inquinamento 2.7%
Non sa / non risponde 13.2 %

ridurre

inquinamento NN sa/non
2 7% risponde
. 13,2% informazio
vietare conci 21.8%
chimici
5,8%

sostegno + controlli
agr.bio. 14,1%
14,7%

abbassare
prezzi
27, 7%

Rappresentativita dei risultati:
Il margine di errore relativo ai risultati del sondag(ivello di significativita del
95%) e al massimo + 3.9 % per i valori percentuali piu ingudit

Note:

Come si evince dalla lettura dei risultati della primandada, € altissima la percentuale degli
intervistati che dichiara di sapere cos’e un prodottéobioo ( 87%). Dalle ulteriori informazioni
ricavate e registrate durante le interviste ma noeritesper ovvie ragioni nel questionario, oltre il
50% di quelli che hanno detto si alla prima domanda, fornisca definizione esatta
contestualmente, senza attendere la lettura dellad®eodelle possibili definizioni elencate.

Tanta sicumera deriva, forse, dalle origini contadiekadhostra Regione che, in effetti, non pochi
intervistati hanno richiamato nel corso del colloquio.

Rispetto alla terza domanda, sulle abitudini di acquist@mblotti biologici, bisogna specificare
che la risposta predeterminata “ sempre” puo indicareeahahitudine ad acquistare sempre un
solo prodotto biologico. Alcune mamme, ad esempio, ls@mbini piccoli, hanno dichiarato di
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comprare solo carne biologica; altre, il latte o Isaudlra quel 18,8% che dice di comprare sempre
biologico, non pochi hanno ammesso di preferirlo peetawa e la frutta.

Di quel 22% che dice di comprare solo qualche volta biodggiccorre sottolineare che molti di
guesti prendono in considerazione questa possibilita qudoita di prezzo o a un prezzo non troppo
distante da quello di un prodotto convenzionale. Altniece, perché preferiscono una determinata
marca di biscotti o yogurt o il pane che perdo non acquistegolarmente, cioé ogni settimana.

I 26% per cento, inoltre, afferma di comprare raraméilgico, in occasione di una promozione
0 per sperimentare sapori 0 marchi nuovi.

Chi dichiara di non comprare mai biologico, ha divemsativazioni. Alcuni perché non hanno
fiducia: sempre dai dati che spontaneamente ciascurvigitgo ha fornito durante lintervista,
possiamo dire che, rispetto alla sfiducia, qualcuno ( peithi ) ha ricordato il programma Report
di Rai tre che alcuni mesi fa aveva trasmesso un’isthisull’agricoltura biologica denunciando le
speculazioni e 'assenza di garanzie o informazionieceer i consumatori. Altri perché é troppo
costoso per le loro tasche; altri, ancora ( soptattdsalinghe ) perché non lo prendono hemmeno
in considerazione in quanto fidelizzati ai marchi tradialon poco informati sul significato e sui
vantaggi del biologico; alcuni perché dicono di averetd o un contadino di fiducia. Dato,
guest’ultimo, confermato dalle risposte alla quinta domaltwlee il 2,9% dice, non correttamente
ma abbiamo lasciato questa possibilita, di riconoscerprodotto biologico perché lo produce il
contadino di fiducia o direttamente, anche se poi nadetéo che il contadino di fiducia non usi
fertilizzanti o concimi chimici.

Proprio sulle risposte alla quinta domanda occorre tiaralteriore precisazione. Il margine di
errore in questo caso € sicuramente piu elevato deli @dhiché abbiamo capito che non pochi
confondono il marchio con l'etichetta.

Nell'ultima domanda, invece, emerge chiaramente conssdiaza di informazione, educazione e
promozione adeguate sia molto sentita dal campione.

Tra quel 21,7% che suggerisce alle istituzioni pubbliche dinnentare le attivita suddette, c’é chi
ha sottolineato l'importanza di una corretta educazianpartire dalla scuola e dalle mense
scolastiche; altri dicono che occorre impostare uraegfia di comunicazione che leghi insieme il
mangiare, la salute, 'ambiente e la qualita dellea;vihon manca, infine, chi chiede piu
informazione per scegliere piu tranquillamente e poteusndi, meglio tutelare.

Il 14.3% afferma di volere piu controlli, in linea con gteanche sopra emerso.

Il clima di austerita e crisi si riflette, ovwiamengnche in questo campo. Molti, il 27,6%, hanno
detto che potendo comprerebbero biologico perché piu sanoveaditofare i conti a fine mese....

Il 5,8%, inoltre, sostiene che 'unico modo per increraenil consumo dei prodotti biologici sia
qguello di vietare a tutti di usare fertilizzanti chimigientre un altro 2,7% pessimisticamente
sostiene che il vero biologico ci sara quando diminltilquinamento.

Non pochi sono poi sensibili al problema del sostegno ecenodegli agricoltori biologici (
14,6%), con l'avvertenza tuttavia che si tratti di veridutbori biologici e non di truffatori.

A differenza delle altre domande a risposte chiuse (érdam 2° e la 5° che sono a risposta chiusa
ma lasciavano all'intervistato la possibilita di igtarle ) quest’ultima & l'unica a risposta aperta,
dove, quindi, ciascun intervistato era libero di espringralunque punto di vista senza alcun
suggerimento da parte dellintervistatore.
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